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'Einige VWorte vorweg.

Kirzlich haben wir lhnen das ,,Back to the Future“~-Webinar fir Ihre Bestandskunden sowie
unsere Kundenkampagne ,Solarsprint Stidostasien® einschlieBlich der aktualisierten Konditionen
fur das Jahresendgeschéft vorgestellt.

Gerade das Uberwiegend positive Echo seitens unserer Kooperationspartner zur ,,Back to the
Future“-Présentation belegt, dass unsere Zielsetzung erreicht wurde: anhand eines umfassenden
Rundblicks die Stabilitat, Werthaltigkeit und Perspektive von Markt, Geschaftsmodell, Portfolio
und nicht zuletzt von ThomasLloyd zu vermitteln.

Bewusst ausgeklammert wurde dabei das Thema aufgeschobener Auszahlungen, das schon
immer Gegenstand unserer regelmaBigen Anlegerkommunikation war und ist.

Wir verstehen absolut, dass fur manche Anleger regelméBige Liquiditdtszufliisse wichtig sind.
Jedoch wird die Qualitét eines Investments weitaus stérker dadurch bestimmt, wie tragfahig es
auf lange Sicht insgesamt ist und ob es dem Anleger gute Renditechancen Uber viele Jahre oder
sogar Jahrzehnte eréffnet. Und genau das vermittelt unsere ,,Back to the Future“-Prasentation,
wie auch viele unserer Partner meinen, Gberzeugend.




'Kampagnen—Fahrp\an

In diesem ,,Fahrplan” finden Sie Tipps, wie Sie das ,,Back to the Future“-Webinar
fur Ihre Bestandskunden und unsere Kundenkampagne ,Solarsprint Stidostasien”
einschlieBlich der verbesserten Konditionen zu gréBtmdglicher Wirkung und
Umsatzperspektive gegenuber Ihren ThomasLloyd-Bestandskunden verzahnen.

+  Wir erlautern Ihnen Intention sowie den konzeptionellen Ansatz beider
Kampagnen.

+  Wir geben Ihnen Tipps fir einen moéglichen, mehrstufigen Ablauf in der
Kundenkommunikation.

+  Wir stellen lhnen Formulierungshilfen fiir die Kommunikation mit lhren
Kunden zur Verfligung.




'Die Kampagnen

Back to the Future

Der Fokus:

Uber die regelméBige Kommunikation mit unseren KG-,
Anleihen- und ImpactPlus-Kunden hinaus, die auf das Thema
Auszahlungen fokussiert, stehen bei ,Back to the Future®

die Themen Stabilitat, Werthaltigkeit und Zukunftsfahigheit
von ThomasLloyd im Vordergrund.

Der Ansatz:

Die sich weltweit grundlegend verédnderte Situation der
letzten Jahre, gepragt von globalen Krisen, wurde von
ThomasLloyd schnell erkannt und auf die neuen Gegeben-
heiten angepasst. So konnten das Portfolio weiter ausgebaut
und zahlreiche Etappenziele erreicht werden. Und es werden
neue Ziele ins Auge gefasst: mit werthaltigen Projekten,

in wachsenden Markten.

Die Botschaft:

ThomasLloyd expandiert weiter. Mit anerkannter Expertise,
einem etablierten Geschéaftsmodell, einem werthaltigen
Portfolio — und aus einer Position der Starke heraus.

Solarsprint Stidostasien

Der Fokus:

Es geht darum, in kurzer Zeit méglichst viel Kapital fur die
Realisierung der geplanten Solarkraftwerke bereitzustellen,
um damit Renditechancen zu erhdhen und im Zuge
dessen die Umsatzperspektive fur das Jahresendgeschéft
groBtmaoglich zu nutzen.

Der Ansatz:

Der Kampf gegen den Klimawandel wird in Asien ent-
schieden. Daher kann es nicht schnell genug gehen, dort
madglichst viele neue Solarkraftwerke ans Netz zu bringen.
Das lohnt sich nicht nur fir das Klima, sondern auch fur
alle Anleger, die schnell sind — zumal wir jetzt zuséatzlich
die Konditionen noch attraktiver gestaltet haben.

Die Botschaft:

Anleger sollten moglichst jetzt investieren, denn je friher
und gréBer wir bauen, desto friher schaffen wir hdhere
Renditechancen.




Inr moglicher Fanrplan

| Stufe 1: Einladung Webinar versenden

[ p—

Kampagnen-Feius

Sy N -

wieder miglich ist.

u:’-t
by

(i
to't
{ 'I ‘.l;{":\_

lhr Vorteil

Ihre Bestandskunden erfahren liber
die regelmaBige Kommunikation hin-
aus, wie lukrativ, werthaltig und zeit-
gemaB ihre getatigte Investition ist.

lhr Mehrwert

Ihr Beratungsaufwand
reduziert sich.

| Stufe 2: Prasentation versenden

lhr Vorteil

Ihre Bestandskunden haben die
Madglichkeit, im Nachgang die Prasen-
tation in Ruhe durchzulesen und ggf.

mit Fragen auf Sie zuzukommen.

lhr Mehrwert

Sie finden eine neue Basis fiir einen
zukunftsorientierten Kundendialog.

| Stufe 3: Solarsprint Siidostasien anbieten
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lhr Vorteil

Aufgrund der positiven Wirkung der
Préasentation sind lhre Bestandskunden

offen fiir lhr Angebot.

lhr Mehrwert

Sie schaffen Potenzial fiir einen

Mehrumsatz.




'Stufe 1. Einladung Webinar versenden

Bestandskunde
meldet sich
zum Webinar an.

Kampagne tiber lhre
App oder die Partnerwelt
im Web versenden.

éa o A\ : Zeigen Sie Ihren Bestandskunden auf,
© S e — dass im Webinar wichtige, ergdnzende
Informationen zur regelmaBigen Anleger-

E % : by 34 _ kommunikation vermittelt werden und
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erfa = sich die Teilnahme daher lohnt.

wieder moglich |st

Anregungen fur |hren Begleittext zum
Versand des Einladungslinks finden Sie

im Word-Dokument, das Sie hier herunterla-
den kdnnen.

Kampagnen-Fokus =

In unserem .Back to the future”-Kundemvebinar

blicken wir nach drei turbulenten Jahren zuriick
und zugleich voraus. Laden Sie mil dieser
HKampagne Ihre ThomasLloyd- und ImpactPlus-
Bestandskunden ¢in zu einer Reise _Back to the

future” und machen Sie so verstéindlich, was jetat
wieder miglich ist.
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i "ft Die nachhaltige
Vermigensverwaltung
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Landingpage

Partnerwelt
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http://downloads.thomas-lloyd.com/IP/01_Praesentationen/2023-11_Back-to-the-Future/Formulierungshilfe_Stufe-1.docx
https://partner.impactplus-investing.com/de/login
https://www.impactplus-investing.com/de/back-to-the-future

('\Stufe 2. Prasentation versenden

Ihren Erfolg im Bostand

Versenden Sie im Nachgang an das Webinar die
Prasentation. Teilnehmer des Webinars konnen so
Inhalte noch einmal nachlesen, Inhalte vertiefen und ggf.
Fragen formulieren, die im anschlieBendem Gesprach
mit Ihnen besprochen werden. Fur diejenigen Kunden,
die das Webinar noch nicht gesehen haben, kann die
Préasentation den Startpunkt flr einen konstruktiven
Kundendialog markieren.

Anregungen fur lhren Begleittext zum Versand der Prasen-
tation finden Sie im Word-Dokument, das Sie hier herunter-
laden kdénnen.
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http://downloads.thomas-lloyd.com/IP/01_Praesentationen/2023-11_Back-to-the-Future/Formulierungshilfe_Stufe-2.docx
https://downloads.thomas-lloyd.com/inxmail/IPTL_online_newsletter_2023/November/TL_Presentation_BTTF_2023-11_06%20final.pdf

'Stufe 3. Solarsprint Sudostasien anbieten

Kampagne tber lhre
App oder die Partnerwelt
im Web versenden.

o —
- [ »  Einladung versenden

Kampagnen-Fokus

Mit diesar neuan Kampagne fir das
bevorstehende Jahresendgeschilt lassen wir die
erfolgreichen Solarsprint-Kampagnen der
Vergangenheit wieder aufleben. Schon damals
ging es darumn, grifer und friiher zu bauen = fir
einen beschlaunigten Klimaschutz und noch
bessere Renditeperspektiven. Wie auch dieses Mal
wieder, denn es lohnt sich - in jeder Hinsicht.

&

Bestandskunden informieren sich liber die
aktuelle, zeitlich begrenzte Opportunitat und
verbesserte Konditionen.

Mit dem ,,Solarsprint
Siidostasien” mehr
erreichen.

n hitps e irmpactplus-
1' Erfahren Sie, warum es
\‘; sich fir Klima, )

Partnerwelt

Landingpage

Mit ,,Back to the Future“ haben Sie das
Vertrauen in ThomasLloyd gefestigt. Mit

dem Versand des ,,Solarsprint'Studostasien®,
verbesserten Konditionen und der aktuellen
und zeitlich begrenzten Opportunitat hdéherer
Renditechancen<6ffnen Sie.die Tur flr.neues
Umsatzpotenzial.

Anregungen fur lhren Begleittext zum
Versand des Kampagnen-Landingpage
finden Sie im Word-Dokument, das Sie
hier herunterladen kénnen.



http://downloads.thomas-lloyd.com/IP/01_Praesentationen/2023-11_Back-to-the-Future/Formulierungshilfe_Stufe-3.docx
https://partner.impactplus-investing.com/de/login
https://www.impactplus-investing.com/de/solarsprint

Disclaimer

Dieses Dokument wird von der ThomasLloyd Global Asset Management GmbH, HopfenstraBe 8, 80335 Miinchen herausgegeben und stellt eine Werbemitteilung dar. Die hierin
enthaltenen Informationen richten sich ausschlieBlich an den folgenden Empfangerkreis:

Empfangerkreis: Als Empfangerkreis zéhlen (i) die Kommanditisten der Cleantech Infrastrukturgesellschaft mbH & Co. KG, der Zweite Cleantech Infrastrukturgesellschaft mbH
& Co. KG, der Dritte Cleantech Infrastrukturgesellschaft mbH & Co. KG, der Funfte Cleantech Infrastrukturgesellschaft mbH & Co. KG sowie ggf. deren zu einer beruflichen Ver-
schwiegenheit verpflichteten Berater, (ii) die Stillen Gesellschafter der ThomasLloyd Cleantech Infrastructure Holding GmbH sowie ggf. deren zu einer beruflichen Verschwiegenheit
verpflichteten Berater, (iii) die Anleihegldubiger der ThomasLloyd Cleantech Infrastructure (Liechtenstein) AG und der ThomasLloyd Cleantech Infrastructure (Czech) a.s. sowie ggf.
deren zu einer beruflichen Verschwiegenheit verpflichteten Berater, (iv) die Anteilseigner der ThomasLloyd SICAV — Energy Impact Credit Fund, ThomasLloyd SICAV - Sustainable
Infrastructure Growth Fund, ThomasLloyd Cleantech Infrastructure Fund SICAV sowie ggf. deren zu einer beruflichen Verschwiegenheit verpflichteten Berater und (v) Kunden der
von der First Capital Management Group angebotenen Vermégensverwaltung (ImpactPlus by ThomasLloyd). Zum Empfangerkreis zdhlen auch die Finanzintermediare und Nach-
weismakler, welche Beteiligungen an den genannten Gesellschaften sowie Vermégensverwaltungsvertrage mit der FCM vermittelt und vertrieben haben.

Dritte: Als Dritte z&hlen alle nicht zum Empfangerkreis gehérenden Personen.

Die Nutzung ggu. Dritten, Weiterleitung oder Vervielfaltigung des Dokuments ist nicht gestattet. Dieses Dokument enthalt zukunftsgerichtete Aussagen Uber die Entwicklung von
Unternehmen, Vermdgensmassen und/oder Finanzanlagen einschlieBlich deren Ertrage, die auf den gegenwartigen Planen, Einschatzungen, Prognosen und Erwartungen des
Herausgebers basieren. Diese Aussagen beinhalten Risiken und Unsicherheiten. Denn es gibt eine Vielzahl von Faktoren, die auf klinftige Entwicklungen einwirken und zu Teilen
auBerhalb des Einflussbereichs des Herausgebers liegen. Die tatsachlichen Ergebnisse und Entwicklungen kénnen also erheblich von den heute getroffenen Annahmen abwei-
chen. Die in diesem Dokument dargestellten Vermdgensverwaltungen (,,ImpactPlus by ThomaslLloyd®“) werden von der First Capital Management Group GmbH, HerzogstraBe 60,
80803 Miinchen, Deutschland (,,FCM*) angeboten.

Die Ertrage der Vergangenheit bieten keine Garantie, und friihere Wertentwicklungen, Simulationen oder Prognosen sind kein verlasslicher Indikator fiir die kiinftige Wertentwick-
lung. Es gibt keine Gewissheit, dass sich die dargestellten Lander, Markte oder Branchen wie erwartet entwickeln werden. Die Rendite und der Wert von Finanzanlagen kénnen
sowohl sinken als auch steigen. Ein Totalverlust des gesamten eingesetzten Kapitals (des Anlegers) ist nicht ausgeschlossen.

Die Angaben in diesem Dokument wurden nach bestem Wissen und Gewissen erstellt und kénnen jederzeit ohne vorherige Anklindigung gedndert werden. Fiir die Aktualitat der
Angaben zu einem anderen Zeitpunkt wird keine Gewéahr ibernommen. Die Darstellungen in diesem Dokument stellen Werbung dar und sind keine Verkaufsunterlagen/-prospekte
im Sinne gesetzlicher und/oder behoérdlicher Vorgaben. Auch stellen sie keine Aufforderung zur Abgabe eines Angebots dar. Diese Werbemitteilung genuligt nicht allen gesetzlichen
Anforderungen zur Gewahrleistung der Unvoreingenommenheit von Finanzanalysen und sie unterliegt nicht einem Verbot des Handels vor der Veréffentlichung von Finanzanalysen.
Die aufgefiihrten Bilder stellen teilweise keine konkreten Anlageobjekte dar. Es handelt sich dabei lediglich um beispielhafte Darstellungen.

Stand: Oktober 2023




